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I nostri inserzionisti presentano la loro tecnologia frut-
to di una continua ricerca e i loro prodotti più avanzati 

garantiti da un continuo e accurato collaudo.

Dalla partnership fra il canale satellitare ACM Channel 
(850 bouquet SKY) e ANIE/GIFI (Gruppo Imprese Foto-
voltaiche Italiane aderente ad ANIE), nasce il primo format 
televisivo che, dal 10 maggio 2010, avrà il compito ...

Il CEI sarà presente a SolarExpo, mostra e convegno inter-
nazionale su energie rinnovabili e generazione distribuita 
che si terrà presso la Fiera di Verona dal 5 al 7 maggio,  ...

ACM CHANNEL e ANIE/GIFI 
per la sostenibilità

CEI in fiera al SOLAEXPO 2010
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Il Politecnico di Milano organizza la nona edizione del 
convegno Color & Texture: Lighting Innovation il 5 mag-
gio 2010, alle ore 9 nell’Aula Castiglioni (edificio PK) del 
Campus Bovisa, Via Durando 10. Il convegno si tiene nel-
l’ambito del Master in Lighting Design sostenuto da Arte-
mide, Castaldi, Disano, General Electric, iGuzzini e Trilux e 
patrocinato da AIDI, ASSIL e ASSISTAL. ...

Tutto sulla luce: 
dalle innovazioni cromatiche 
al risparmio energetico
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Gli italiani non possono dormire sonni sicuri: le abitazioni 
con impianti elettrici non a norma sono infatti ben 12 
milioni (2/3 del totale di quelle costruite prima del 1990) 
e sono oltre 45.000 gli incidenti domestici, anche mortali, 
originati ogni anno da problemi all’impianto elettrico, con 
danni sociali per milioni di euro. ...

12 milioni le abitazioni 
degli italiani “fuori norma”

DOSSIER pag. 17

Si è chiuso il Light+Building di Francoforte, la manifestazio-
ne biennale internazionale del settore illuminazione, elet-
trotecnica e domotica, con un’affluenza di più di 180.000 
visitatori.

Molti visitatori a LIGHT+BUILDING 
2010 di Francoforte

visita wattonweb 
su Facebook
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2010/2011
Guida italiana delle imprese per il fotovoltaico
I giorni 5 e 7 maggio 2010 a Verona si terrà l’11a edizione di Solarexpo.
A seguito di tale evento wattonweb intende realizzare la Guida italiana delle imprese per il fotovoltaico 
2010/2011: una presentazione delle imprese più significative che operano nel settore fotovoltaico. 

 La Guida sarà consultabile per 1 anno intero tramite tutti i numeri del   
 periodico wattonweb oltre a essere scaricabile in PDF dal sito www.wattonweb.it

    Ogni impresa potrà utilizzare una o più pagine della Guida per   
 presentare la propria attività e i propri prodotti.

Con il patrocinio di Gifi - Anie

Per informazioni: redazione@wattonweb.it

http://www.facebook.com/#!/pages/wattonweb/322113959643?ref=search&sid=116766927.3423412375..1
mailto:redazione@wattonweb.it
http://www.solarexpo.com
http://www.ceiweb.it


Gli italiani non possono dormire sonni 
sicuri: le abitazioni con impianti elettri-
ci non a norma sono infatti ben 12 mi-
lioni (2/3 del totale di quelle costruite 
prima del 1990) e sono oltre 45.000 gli 
incidenti domestici, anche mortali, origi-
nati ogni anno da problemi all’impianto 
elettrico, con danni sociali per milioni di 
euro. 
Il 44,8% degli intervistati dichiara di co-
noscere la normativa in materia di sicu-
rezza elettrica ma circa la metà (51,5%) 
non ne sa indicare i contenuti. Nono-
stante questo il 72,7% del campione at-
tribuisce, in termini di adeguatezza alle 
norme, voti maggiori di 8 (su una scala 
da 1-10) al proprio impianto. In effetti, 
come suggeriscono i dati demoscopi-
ci nuovamente aggiornati dalla stessa 
PROSIEL, per il 44% delle abitazioni 
con impianti elettrici realizzati prima del 
1990 non è stata redatta alcuna relazio-
ne di conformità nonostante il 64% degli 
intervistati viva in concreta presenza di 
rischio e benché il 92% del campione 
preso in esame reputi il proprio impian-
to “sicuro”, dichiarando di non avere mai 
avuto inconvenienti.
Poco confortante è quanto emerge dal-
l’indagine Demoskopea, aggiornata nel 
febbraio 2010. E se come evidenziato 
dai risultati della ricerca la popolazio-
ne italiana non appare particolarmente 
sensibile al problema della sicurezza an-
che il quadro che emerge dalle risposte 

12 MILIONI LE ABITAZIONI DEGLI ITALIANI “FUORI NORMA”
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rilevate tra il target degli agenti immobi-
liari è a dir poco sconfortante. L’indagine 
volta, infatti, a misurare la rilevanza della 
sicurezza degli impianti elettrici nei pro-
cessi di vendita e locazione di immobili 
ha evidenziato che nonostante la sicu-
rezza degli impianti costituisca un’argo-
mentazione più efficace in caso di loca-
zione, la richiesta da parte dei clienti di 
documentazione che certifichi la messa 
a norma degli impianti elettrici avviene 
più frequentemente nel caso di acqui-
sto: 59% rispetto al 35% di chi cerca un 
immobile in affitto.
Va sottolineato comunque che si tratta 
di un livello di informazione ancora mol-
to modesto: solo un cliente su due tra 
chi acquista (53%) e meno ancora tra 
chi affitta (42%) ha un livello di infor-
mazione adeguato in tema di sicurezza 
elettrica. 
Gli agenti immobiliari dichiarano nella 
stragrande maggioranza dei casi (oltre il 
70%) di spingere i loro clienti a richie-
dere o a presentare la documentazione 
relativa alla messa a norma degli impianti 
in fase di rogito. L’indagine, quindi, con-
ferma lo scarso livello di informazione 
ed attenzione dei clienti in tema di sicu-
rezza mentre sono gli agenti immobiliari 
più attenti al problema, tanto che pun-
tano sulla sicurezza in fase di trattativa 
commerciale spingendo sia i clienti ven-
ditori a presentare la documentazione 
sia gli acquirenti a farne richiesta.

Forte di questi dati decisamente allar-
manti, PROSIEL ha deciso d’impegnar-
si in una campagna di sensibilizzazione, 
patrocinata dal Ministero dello Svilup-
po Economico, al rispetto delle norme 
di progettazione, installazione, utilizzo 
e manutenzione degli impianti elettrici, 
consapevole che i succitati rischi siano 
dovuti ad una carente cultura della sicu-
rezza nel nostro Paese.
Per rendere tale comunicazione efficace, 
PROSIEL ha scelto di giocare la propria 
campagna sull’ironia. Visitando il sito web 
www.famigliafuorinorma.it, il cittadino 
farà la conoscenza della “Famiglia Fuori-
norma” i cui membri, tutti a loro modo 
appassionati di elettronica ed elettrotec-
nica, non conoscono e non rispettano le 
più semplici norme in tema di sicurezza 
degli impianti domestici. Potrà inoltre 
eseguire un “Test di Autodiagnosi” per 
verificare in prima istanza l’adeguatezza 
o meno del proprio impianto.
Evidenziando in modo diretto i difetti 
comportamentali che gran parte delle 
famiglie italiane mostrano nella quotidia-
na interazione con l’impianto elettrico di 
casa, la campagna mette in guardia sui 
rischi corsi, spesso a causa della propria 
superficialità, rispetto a questo tema così 
delicato, ed invita in ultima analisi l’uten-
te finale a rivolgersi, anche per le azioni 
più semplici di intervento sugli impian-
ti, a degli installatori abilitati, ovvero in 
possesso di un patentino che ne attesti 

http://www.fluke.it


le competenze (come peraltro stabilito 
dall’articolo 3 del D.M. 37/08).
Oltre al sito web, la campagna di sen-
sibilizzazione sarà veicolata per mezzo 
di annunci sulle principali testate della 
stampa quotidiana nazionale e su alcuni 
network radiofonici. Il corrispondente 
materiale informativo sarà diffuso capil-
larmente nei principali punti vendita del 
settore.
“La situazione del nostro Paese è deci-
samente a rischio – ha affermato Paolo 
Perino Presidente di Prosiel – e si im-
pone un intervento forte da parte di 
tutti gli attori della filiera rappresentati 
da Prosiel. Con questa campagna inten-
diamo sensibilizzare quei cittadini che 
meno percepiscono il rischio legato ad 
un impianto elettrico non sicuro.  Vo-
gliamo inoltre – ha continuato Perino 
– attrarre l’attenzione delle Istituzioni 
competenti,  a cui spetta il compito di 
introdurre anche in Italia un sistema di 
verifica degli impianti più rigoroso. La 
sicurezza deve essere considerata un 
valore per il Paese e la nostra competiti-
vità deve prevedere decisi miglioramenti 
infrastrutturali.” 

      www.prosiel.it
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www.famigliafuorinorma.it

http://www.prosiel.it
http://www.famigliafuorinorma.it
http://www.nuova4690.it


 



 



 
 
 

 



 

 



 
 



 



 
 
 

 







 

 



 



 



 
 
 
 
 

 



 



 



 



 

 
 
 
 
 
 
 



 



 



 



 

 
 
 
 
 



 



QUOTIDIANO FREE PRESS DELLA COMUNICAZIONE

Anno VI, numero 69 - lunedì 26 aprile 2010

Viaggi di lusso: tutti i trend svelati da Aigo 
e Pangaea in una nuova ricerca
a pagina 16

Prosiel e la 
“Famiglia Fuorinorma”

a pagina 8

Impresa Semplice 
vola con Mortaroli

a pagina 3

On air il nuovo sito 
Aperol Spritz

a pagina 3

Tele Osservazioni

L’età dell’innocenza... o no?
di Andrea Polo a pagina 2



http://clk.tradedoubler.com/click?p=190415&a=1213273&g=18668878
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Prosiel e la 
“Famiglia Fuorinorma”

Gli italiani non possono dormire sonni sicuri: 
le abitazioni con impianti elettrici non a norma 
sono infatti ben 12 milioni (2/3 del totale di quelle 
costruite prima del 1990) e sono oltre 45.000 
gli incidenti domestici, anche mortali, originati ogni 
anno da problemi all’impianto elettrico, con danni 
sociali per milioni di euro. 
Forte di questi dati decisamente allarmanti, 
PROSIEL ha deciso d’impegnarsi in una campagna 
di sensibilizzazione, patrocinata dal Ministero 
dello Sviluppo Economico, al rispetto 
delle norme di progettazione, installazione, utilizzo 
e manutenzione degli impianti elettrici, consapevole 
che i succitati rischi siano dovuti ad una carente 
cultura della sicurezza nel nostro Paese.
Per rendere tale comunicazione efficace, Prosiel ha 
scelto di giocare la propria campagna sull’ironia. 
Visitando il sito web www.famigliafuorinorma.it, 
il cittadino farà la conoscenza della “Famiglia 
Fuorinorma” i cui membri, tutti a loro modo 
appassionati di elettronica ed elettrotecnica, 
non conoscono e non rispettano le più semplici 
norme in tema di sicurezza degli impianti 
domestici. Potrà inoltre eseguire 
un “Test di Autodiagnosi” per verificare in prima 
istanza l’adeguatezza o meno del proprio impianto.
Evidenziando in modo diretto i difetti 
comportamentali che gran parte delle famiglie 
italiane mostrano nella quotidiana interazione 
con l’impianto elettrico di casa, la campagna mette 
in guardia sui rischi corsi, spesso a causa 
della propria superficialità, rispetto a questo tema 
così delicato, ed invita in ultima analisi l’utente 
finale a rivolgersi, anche per le azioni più semplici 

di intervento 
sugli impianti, 
a degli installatori 
abilitati, ovvero 
in possesso 
di un patentino 
che ne attesti 
le competenze 
(come peraltro 
stabilito 
dall’articolo 
3 del D.M. 37/08).
Oltre al sito web, 
la campagna di 
sensibilizzazione 
sarà veicolata 
per mezzo 
di annunci sulle principali testate della stampa 
quotidiana nazionale e su alcuni network 
radiofonici. Il corrispondente materiale informativo 
sarà diffuso capillarmente nei principali punti 
vendita del settore.
“La situazione del nostro Paese è decisamente 
a rischio – ha affermato Paolo Perino Presidente 
di Prosiel – e si impone un intervento forte 
da parte di tutti gli attori della filiera rappresentati 
da Prosiel. Con questa campagna intendiamo 
sensibilizzare quei cittadini che meno percepiscono 
il rischio legato ad un impianto elettrico non sicuro. 
Vogliamo inoltre – ha continuato Perino – attrarre 
l’attenzione delle Istituzioni competenti, 
a cui spetta il compito di introdurre anche in Italia 
un sistema di verifica degli impianti più rigoroso. 
La sicurezza deve essere considerata un valore 
per il Paese e la nostra competitività deve 
prevedere decisi miglioramenti infrastrutturali”.

Red Cell presenta i promessi sposi come non li avete mai sentiti

Il 18 giugno allo stadio di San Siro a Milano andrà in scena 
i “Promessi sposi”, opera musicale moderna scritta e diretta 
da  Michele Guardì con le musiche e gli arrangiamenti 
del maestro Pippo Flora.
La campagna pubblicitaria a supporto è stata affidata 
a Red Cell. “I promessi sposi come non li avete mai sentiti”: 
questo è il concept della campagna per la rappresentazione 
musicale delĺ opera manzoniana ideata dalĺ art director 
Daniele Bufalini e declinata in tre soggetti 
(La monaca di Monza, Renzo e Lucia, Don Rodrigo).
La pianificazione media prevede maxi affissioni aeroporti 
Milano e Roma, maxi retro bus e web.



 



 
 

 

 

 










